Global Money Week

V dnoch 18. 3. —22.3. 2024 sa konal na celom svete tzv. Global Money Week. Je to tyzden,
ktory ma pripomentt’ dolezitost’ finanéného vzdelavania v kazdom veku. Sme radi, Ze do toho
tyzdna sa zapojili aj nasi gymlet’aci spolu so svojimi uciteI'mi. Pre tento rok sme si vybrali tému
Vplyv reklamy na spotrebitel'a. Spolocne sme sa zamyslali na tym, ako nas reklama pozitivne,
ale 1 negativne ovplyviiuje. Sme osemro¢né gymnazium, ktoré navstevuju ziaci od 12 az do 19
rokov, s reklamou sa stretdvame v kazdom veku, ¢i uZ v beznom Zzivote, ale mladi 'udia najma
v online priestore.

Do toho tyzdiia sme sa snazili zapojit’ takmer vSetkych Ziakov Skoly. Mladsi Ziaci na hodine
vytvarnej vychovy kreslili a tvorili plagaty na spominant tému. Na hodinach informatiky sa
Studenti pohrali s grafikou na pocitaci a vznikli plagaty na celotyzdinova tému. Ani nasi starsi
ziaci nezostali v Gstrani a urobili mnozstvo napaditych videi (niektoré z nich si mdzete pozriet
na naSom youtube kanali). Sucastou videi boli ankety, v ktorych sa pytali pedagdgov,
kamaratov, spoluziakov na ich nazory na reklamu, ako a ¢i ich v zivote ovplyviuje... Ini sa
zahrali na influencerov. Kazdy tuto tému spracoval podl'a svojich predstav. Opét’ sa ukazalo, Ze
mame Sikovnych, tvorivych a napaditych Studentov.




Vplyv reklamy na kupujucich
1 Negativny:

itok o je v hibokej depresii
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Reklama presvedd kupujuceho na kupu uzitotneho produktu, ma z neho wEitok a je
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